Temat: Kodeks etyKi reklamy - wprowadzenie.

&

reklamule etycznie

Zagadnienia:

1. Czym jest Zwiazek Stowarzyszen Rada Reklamy?

2. Zakres regulacji Kodeksu Etyki Reklamy. RADA REKLAMY

3. Podstawowe definicje.

Zwiazek Stowarzyszen RADA REKLAMY

Zwiazek Stowarzyszen Rada Reklamy (ZSRR)- to organizacja pozarzadowa (non-profit), powstata
w 2006 r. na wniosek srodowisk rynku reklamowego i marketingowego.

= to organizacja, ktora stworzyta i zarzadza systemem samoregulacji w obszarze reklamy;

= sktad: stowarzyszenia branzowe i firmy;

= ZSRR zostata powotana w celu stworzenia, promocji i ochrony zasad, jakimi powinni kierowa¢ sie
przedsiebiorcy zajmujacy sie dziatalno$ciag reklamowa na terytorium RP oraz polscy
przedsiebiorcy reklamujacy sie za granica;

= utworzono standardy reklamy, ktore zapisano w postaci KODEKSU ETYKI REKLAMY. Jest to
dokument stanowigcy zbiér zasad okresSlajacych co jest dopuszczalne, a co nieetyczne
w przekazie reklamowym;

= wiekszo$¢ kodekséw, w tym réwniez polski KER, opiera sie na Kodeksie ICC (International
Chamber of Commerce) i na dosSwiadczeniach EASA Alliance - Europejskiego Stowarzyszenia
Standardéw Reklamowych oraz dos§wiadczen innych krajéw.

KODEKS ETYKI REKLAMY (KER) - charakterystyka

Etyka zawodowa:
m  zespo6l norm wyznaczajgcych okreslone obowigzki moralne zwigzane z wykonywanym zawodem
i spotecznymi stosunkami zawodowymi;
m to spisane normy odpowiadajace na pytanie, jak ze wzgledow moralnych przedstawiciele danego
zawodu powinni, a jak nie powinni postepowac.
Kodeks etyki reklamy:
= kladzie nacisk na zapewnienie, by reklama nie wprowadzata w blad i chroni przed nieetycznym
i nieuczciwym przekazem reklamowym;
= nad przestrzeganiem Kodeksu czuwa Komisja Etyki Reklamy, sktadajgca sie z przedstawicieli
wszystkich sSrodowisk zwigzanych z reklamg;
= Kodeks Etyki Reklamy to podstawowy dokument Rady Reklamy i Komisji Etyki Reklamy,
dotyczy on catego przekazu reklamowego z wyjatkiem kampanii spotecznych i politycznych;
= Kodeks to zbidr przepisow:
a) okres$lajacych co jest dopuszczalne, a co nieetyczne w przekazie reklamowym,
b) reguluje wszystkie aspekty komunikacji reklamowej z uwzglednieniem specyfiki réznych
mediow,
c) promuje odpowiedzialne praktyki w dziedzinie reklamy i odpowiada na wyzwania stawiane
przez dynamiczny rynek,
d) jestregularnie przegladany i aktualizowany,
e) Kodeks Etyki Reklamy zawiera szczeg6towe przepisy zakazujace m.in.:
— dyskryminacji ze wzgledu na pte¢, wyznanie czy narodowos¢,
— uzywania elementéw zachecajacych do aktéw przemocy,
— naduzywania zaufania odbiorcy, jego braku doswiadczenia lub wiedzy.



Zakres regulacji KER

= postanowienia og6lne

= definicje

= podstawowe zasady reklamy

= reklama skierowana do dzieci i mtodziezy

= reklama zawierajgca informacje ekologiczne
= sponsoring

= marketing bezposredni

= promocja sprzedazy

= postanowienia konncowe

Podstawowe definicje w reklamie:

m reklama - przekaz zawierajacy w szczegdlnosci informacje lub wypowiedz, zwtaszcza odptatny lub
za wynagrodzeniem w innej formie, towarzyszacy czyjejkolwiek dzialalno$ci, majacy na celu
zwiekszenie zbytu produktéw, inng forme korzystania z nich lub osiggniecie innego efektu, ktore sa
pozadane przez reklamodawce. Do reklamy zalicza sie réwniez promocje sprzedazy, oferty
kierowane do odbiorcow za pomoca marketingu bezposredniego lub sponsoring (co nie jest
reklama?);

m odbiorca - podmiot, ktéry ma mozliwo$¢ zapoznania sie z reklama;

m beneficjent - odbiorca, do ktorego kierowana jest dana reklama i ktéry jest potencjalnym nabywca
produktu, albo odbiorca, ktéry nabyt produkt po zapoznaniu sie z reklama;

m reklamodawca - podmiot, ktéry zwtaszcza odptatnie lub za wynagrodzeniem w innej formie, zlecit
do wykonania reklame z przeznaczeniem do dystrybucji, a przekaz reklamowy dotyczy tego
podmiotu, lub jego dziatalnosci, lub jego produktu, lub produktu pozostajacego w jego dyspozycji;

m Srodki przekazu - podmioty, ktére $wiadczg - odptatnie lub nieodptatnie - ustuge dystrybucji
reklam(-y) przy uzyciu jakiejkolwiek techniki rozpowszechniania, w tym szczegdlnie poprzez:
— publikacje,
— emisje za pomoca wizji lub fonii,
— ekspozycje lub
— wykorzystujac Srodki stosowane przy marketingu bezposrednim;

m lista preferencji - lista konsumentéow, Kktérzy wyrazili sprzeciw wobec otrzymywania
adresowanych przekazéw reklamowych (np. tzw. ,Lista Robinsona” - system zastrzegania numeru

telefonu i adresu e-mail);

m dzieci - osoby, ktére nie ukonczyty lat dwunastu, a tym samym nie majg zdolnosci do czynnosci
prawnych;

m mlodziez - osoby, ktore ukonczyty lat 12, ale nie ukonczyty lat 18.



